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​ ​PERIODISTAS​ ​DE​ ​GOBERNACIONES​ ​Y​ ​CIUDADES​ ​CAPITALES​ ​SE 
CAPACITAN​ ​SOBRE​ ​CUÁL​ ​ES​ ​​ ​EL​ ​PAPEL​ ​DE​ ​LA​ ​COMUNICACIÓN​ ​EN​ ​LA 

GESTIÓN​ ​DEL​ ​RIESGO​ ​DE​ ​DESASTRES 
 

- Manejo​ ​de​ ​la​ ​comunicación​ ​para​ ​la​ ​prevención​ ​del​ ​riesgo​ ​y​ ​para​ ​la​ ​respuesta 
a​ ​emergencias​ ​fueron​ ​los​ ​temas​ ​centrales​ ​del​ ​evento. 

 
- Bogotá​ ​fue​ ​el​ ​escenario​ ​para​ ​reunir​ ​a​ ​más​ ​de​ ​50​ ​comunicadores​ ​y​ ​periodistas 

del​ ​Sistema​ ​Nacional​ ​de​ ​Gestión​ ​del​ ​Riesgo​ ​de​ ​Desastres. 
 

 
 

Bogotá, 1 de septiembre de 2017 (@UNGRD). ​Dada la importancia del papel            
que juega la comunicación en el proceso de la gestión del riesgo de desastres, la               
UNGRD, como entidad encargada de dirigir la implementación de este proceso social            
en Colombia, convocó durante el 31 de agosto y el 1 de septiembre a los líderes de                 
la comunicación de las gobernaciones y ciudades capitales del país para llevar a             
cabo el 5to Encuentro Nacional de Comunicadores del Sistema Nacional de Gestión            
del​ ​Riesgo​ ​de​ ​Desastres. 



 
El espacio académico, que deja como resultado el fortalecimiento de una red de             
comunicación nacional para conocer los riesgos, prevenirlos y estar más preparados           
para enfrentar las emergencias, contó con la experticia y conocimientos de           
conferencistas como el periodista y presentador Juan Diego Alvira de Noticias           
Caracol; Laura Robles, Editora de Redes Sociales de El Tiempo; Héctor Fabio            
Cardona de Transparencia por Colombia; Eduardo Rodríguez, Director Creativo de          
Proyectos Especiales de Radio Televisión Nacional de Colombia, Juan Carlos          
Velasquez, Comunicador Digital del IDIGER, y otros profesionales de la          
comunicación que compartieron su conocimiento para el fomento de habilidades y           
estrategias para el acertado manejo de la información, las relaciones con los medios             
de comunicación, las herramientas digitales, la creatividad y la incidencia de la            
comunicación​ ​estratégica​ ​en​ ​la​ ​política​ ​pública.  

 


